
浙江工商大学成人学历教育
市场营销（专升本）毕业论文选题

1、企业社会责任营销的模式与绩效；
2、网络营销中的诚信体系构建；
3、民营企业营销困境与升级对策；
4、中小企业管理升级的思路与思路；
5、网络背景下中小企业的营销信息化战略研究
6、现代服务业（金融、信息、房地产、文化等）企业营销管理问题研究

7、知识密集型和生产性服务业发展及相关问题研究

8、服务业顾客参与、客户知识管理与服务创新问题研究

9、农村消费市场及消费行为研究

10、顾客公民行为和反生产行为问题研究

11、互联网环境下消费者行为与营销策略 
12、特定消费群体（如儿童、女性、老年人，大学生等）的消费行为与营销策略
13、旅游景点营销个案分析与策略研究
14、新兴旅游方式（都市旅游、工业旅游、文化旅游、滨海旅游）营销策略研究
15、低碳、绿色消费行为与营销策略
16、特定行业（烟草、电力、煤气、自来水等）的营销策略研究
17、农村家电市场消费特点与营销策略研究

18、商贸服务业品牌战略研究

19、顾客忠诚与关系营销研究
20、网络购买行为和网络营销策略研究
21、B-B团购模式发展研究(鼓励以物流行业为例（但不限)

22、行业性内刊建设与营销推广模式研究--(鼓励以<大物流>杂志为例,可以提供杂志原刊样本供参考)

23、适应浙江经济转型需求的区域物流产业服务功能研究

24、物流金融模式发展研究

25、传化公路物流港模式对物流基地建设的启示
26、文化创意产业集群化发展理论与创新研究（围绕文创集群产业链、园区特色定位策略等方面展开细化，以杭州市或者其它有代表性文创城市为例）
27、零售业态的发展与创新研究（细化方向：基于消费者行为的我国零售业态的发展趋势分析；新型零售业态的变迁与区域经济影响力分析；零售业态结构优化…）

28、商业连锁企业（超市或便利店）品类管理战略

29、零售企业（百货商店、购物中心等）发展战略与定位策略（以特定企业为例）

30、都市商业游憩区的业态规划与发展对策研究
31、杭州华数宽带市场营销策略研究

32、杭州动漫产业营销策略研究

33、男性化妆品市场的现状与开发策略研究

34、杭州农户移动商务服务关键因素研究

35、杭州农户移动商务服务发展现状与对策研究

36、我国白色家电企业的国际化模式研究(如格兰仕为例)

37、以顾客价值为核心的民营快递企业竞争策略研究（如以顺风为例）

38、城市青年新移民的住房需求特征研究（如以刚刚毕业的大学生为例）

39、住房产品创新模式研究（如以杭州为例）

40、在线广告受众态度研究（如以住房产品为例）

41、农民工消费行为研究

42、城镇居民低碳消费行为研究

43、关系营销导向与企业战略绩效研究

44、关系网络与渠道效率关系研究

45、中华老字号的品牌代际传承研究

46、销售团队绩效与管理
47、网络时代的消费者行为研究
48、社区商业发展问题研究
49、家族企业传承相关问题研究
50、企业品牌战略的应用研究

51、品牌对消费者行为的影响
52、性别消费行为研究（如女性行为,男性行为,家庭购买行为等）
53、供应链管理中关系营销的应用
54、电子商务背景下我国零售业的创新研究

55、消费者的服务商与品牌转换行为问题研究。

56、电子商务中的相关营销问题（感知风险、消费者信任、感知价值、关系利益）研究。

57、我国特定消费群体消费行为及营销策略研究

58、新政背景下消费者的购房需求调查研究
59、我国（或某一地区、某一业态）零售业的发展现状与趋势研究

60、零售商与供应商关系研究

61、售企业商品管理（单品管理或商品群管理）的应用研究

62、零售企业自有品牌的开发研究

63、零售企业（某一企业或业态）网点选址理论与实践研究

64、商业银行市场结构与营销战略
65、医药生产企业市场开发与品牌策略
66、医药流通企业供应链整合机制
67、证券公司与投资银行的客户定位与市场拓展策略
68、知识型中介机构（如设计院）市场定位与内部业务流程设计
69、虚拟社区持续参与行为研究；
70、企业传统渠道与网络渠道的整合；

71、中小企业的战略导向研究；

72、虚拟社区的参与动机研究；

73、网络（网站）服务品质与消费者满意度的实证研究
74、网络广告效果的实证研究
75、影视作品中植入广告的效果研究。
76、从众心理对网络购物和网下购物的影响差异比较。
77、网站形象与消费者购买意愿的相关性研究。
