
浙江工商大学成人学历教育
电子商务（专升本）毕业论文选题方向
1. 跨境电商信用评价体系研究

2. 跨境电商人才培养体系研究

3. 跨境电商服务质量指标体系的构建研究

4. 网络效应作用下网络产品定价策略研究

5. 融入时间衰退因子的社交媒体用户影响力模型

6. 面向超级意见领袖的网络意见扭曲行为建模与仿真

7. 面向网络意见偏差的信息级联研究

8. 面向信息内容的网络意见扭曲行为建模与仿真

9. 社交网络文本内容与用户行为研究

10. 共享经济模式下消费者持续使用共享平台意愿的影响因素研究

11. 基于隐私顾虑的移动个性化推荐模型

12. 基于参与式感知和隐私关注的用户采纳移动参与式感知服务的激励机制研究

13. 基于区块链的政务跨界大数据安全共享与挖掘分析用户影响因素模型

14. 融入文本内容的社交网络用户关系强度研究

15. 融入社交行为习惯的关系强度度量模型研究

16. 在线用户关系与电商企业营销策略研究

17. 跨境电商消费者评论研究与分析

18. 基于消费者评论的电商服务质量因素研究

19. 基于社交媒体的企业或品牌影响力研究分析

20. 社会化网络用户关系与个性化推荐服务研究

21. 网络效应与生命周期对信息产品定价与盗版控制的影响研究

22. 游戏社交互动设计与评估模型研究

23. 电子产品“以旧换新”的定价策略研究

24. 社交媒体上网络重叠和内容共享：微信vs微博

25. 融入社交网络的电商创新模式研究

26. 移动电子商务环境下用户对界面的差异化偏好研究

27. 界面结构性布局对移动电子商务用户界面偏好的影响研究

28. 界面布局新颖性对移动电子商务用户界面偏好的影响研究

29. 界面文本内容对移动电商平台用户界面偏好的影响研究

30. 移动电子商务平台界面布局的量化模型研究

31. 影响移动电商用户对平台界面偏好的色彩因素分析

32. 乡村振兴战略下电商扶贫对策研究

33. 金融社交平台中用户影响力研究

34. 社交网络中用户画像分析

35. 区块链技术在农产品可信溯源中的应用研究

36. 县域农村电商精准扶贫服务模式研究

37. 跨境电子商务信用评价体系构建研究

38. 企业电子商务信用风险预警研究

39. B2C卖家企业电子商务信用评价研究

40. B2C电子商务企业信用评价体系研究

41. 大数据时代中小企业信用评价指标体系重构

42. 跨境电商运营选品策略在速卖通中平台中的应用研究

43. 电子商务平台近似品牌评价研究

44. 中国市场手机出货量趋势与国际市场的对比研究

45. 汽车销售影响因素研究和趋势预测

46. 品牌熟悉度对线上和线下营销协同作用的影响

47. 数字产品交易网站的设计与实现

48. 基于新零售的网上超市的设计与实现

49. 基于多源大数据的个性化广告推荐模型

50. 面向年轻群体的网络文学阅读习惯与偏好研究

51. 社会网络用户影响力研究

52. 基于职场社会网络用户行为与兴趣分析

53. 企业商业促销活动对消费者行为的影响

54. 大数据背景下电商精准扶贫模式研究

55. 基于社交网络的图书营销系统——微博应用

56. 电子商务推荐系统主题模型研究

57. MCMC算法在电子商务推荐系统中的应用

58. 在线营销活动效果的影响因素分析

59. 移动电商平台的在线营销绩效评价方法

60. 跨境电商背景下用户行为研究-基于共生视角

61. 基于互联网的信用体系的机遇与风险

62. 基于淘宝网的商家信用评价模型研究

63. 大数据背景下跨境电商运营策略的研究

64. 网络租房的用户接受行为研究

65. 社交网络下线上口碑与线下口碑的作用研究

66. 线上与线下购物的认知水平与后悔决策比较研究

67. 移动社交媒体环境下用户品牌价值生成研究

68. 移动网络环境下社交圈生命周期研究

69. 基于大数据的物流专线服务模式研究

70. Online-to-offline用户行为分析与信用模型研究

71. 社交网络环境下用户关系强度计算模型研究

72. 基于隐私关注的移动位置服务用户行为研究

73. 交互收敛式个性化广告推荐方法 

74. 大型电商平台顾客体验构成要素及情感判断研究——以天猫为例

75. 大型电商平台顾客体验构成要素及情感判断研究——以京东商城为例

76. 面向大学生群体的移动新闻客户端使用和阅读习惯研究

77. 基于微博/微信企业品牌竞争性关系研究与分析

78. 基于社会网络的精准广告投放研究

79. 社会网络环境下基于表示学习的信息推荐研究

80. 基于社交网络的用户消费行为影响因素分析

81. 县域农村电商的金融风控研究

82. 商务谈判博弈的演化路径与策略均衡

83. 季节性商品预售策略研究

84. 网络谣言传播扩散机理及其实证研究

85. 基于Web的在线营销活动效果展示方法研究

86. 互联网思维与工匠精神协调发展研究

87. 一种新的电子商务创业模式研究——以XXXX为例
88. O2O电子商务模式下的消费者行为分析

89. 基于互联网的专业市场转型路径研究

90. 基于看板工作流的电商平台后台系统研究

91. “快照”对增加品牌宣传效果的作用

92. 线上线下消费者购物体验对冲动性购买的影响研究

93. 大型电商平台顾客体验构成要素及情感判断研究——以淘宝为例

94. 基于真实数据的大型招聘平台电子商务人才需求分析——以前程无忧为例

95. 基于真实数据的大型招聘平台电子商务人才需求分析——以智联招聘网为例

96. 基于真实数据的大型招聘平台电子商务人才需求分析——以中华英才网为例

97. 基于社会网络的舆情分析与监测研究

98. 基于社会网络的用户推荐系统研究

99. 微信朋友圈“点赞”行为动因分析

100. 社交网络用户关系强度影响因素分析 

101. 面向异质客户的商品预售策略演化研究

102. 电商APP对在线营销效果及用户购买决策的影响

103. 在线营销活动的传播模式分析

104. 各地电子商务产业园区密集发展的反思

105. 人工智能对电子商务发展的影响研究

106. 基于社交电商的购买行为影响因素研究——以微商为例

107. 电子商务中平台可信度水平研究

108. 社交网络中信任传递模型研究

109. 电子商务环境下卖方可信度水平研究

110. 基于社交网络的朋友关系强度度量

111. 社交网络中节点的影响力分析 ------以微信为例

112. 跨境电商平台的消费者互动行为研究
113. 结合自己的实际工作情况及所熟悉的领域，自拟题目。
